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Циљ предмета 
 

Да се студенти упознају са основама маркетинга како би успешније решавали проблеме у 
функционисању предузећа,кроз проучавање димензија маркетига, окружењу и актерима у 
маркетиг процесу, проучавање информационе основе- МИС-а, инструментима 
маркетинга, организацију маркетинг активности, инструментима маркетинга, као  и 
значај економске пропаганде  њеним трошковима и ефектима. 
 

Исход предмета  
 

Изучавањем маркетига студенти стичу основна знања о појави, димензијама маркетига, 
окружењу и актерима у маркетига, инструментима маркетинга, planiranju, организацији и 
контроли процеса маркетингa и маркетинг активностиma, инструментима маркетинга и 
ефектима применe маркетинга у пословању. 
 

Садржај предмета 
Теоријска настава 
 
 
 
 

Основне димензије маркетинга,појам и заначај,  функционисање маркетинга и његова 
међузавистност са тржиштем, маркетиншко окружење и актери, информациона основа 
управљања маркетингком и МИС, планирање, организовање и контрола маркетинга, 
инструменти маркетинга-производ,цена, дистрибуција и промоција, економска 
пропаганда механизми, кампања и трошкови и ефекти економске пропаганде, аналза 
текстилног сектора, истраживање текстилног и модног тржишта и маркетиншке 
информације. 
 

Практична настава  
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Број часова активне 
наставе  3 

Теоријска настава   3 Практична настава 0 

Методе 
Извођења 
наставе 

Аудиторан, Вербални  
 

Оцена знања (максимални број поена 100) 
Предиспитне 
обавезе 

поена 
 

Завршни испит  поена 

Активност у току 
предавања 

               10 Писмени испит  

Практична настава  Усмени испт                 30 
Колоквијум-и (2х20)    40   
Семинар-и                20   
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